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Briefing campafa para Rodilla

Premio Joven Talento 2025

1. Descripcién de la organizaciéon y su planteamiento estratégico:

Desde Educafestival, Festival Internacional de la Comunicacién Educativa,
gue otorga los Premios Buho, lanzamos un nuevo reto de la mano de Rodilla,
una marca con Mmas de 80 anos de historia y un compromiso creciente con
las personas y el entorno.

Fundada en 1939 por Antonio Rodilla en la Plaza del Callao (Madrid), la marca
nacié con una propuesta pionera: introducir el concepto del sandwich con
pan inglés, elaborado artesanalmente y con ingredientes de maxima calidad.
Hoy, Rodilla mantiene viva su esencia artesanal, pero siendo una marca
comprometida con la sociedad, que impulsa la igualdad, la inclusidon y la
sostenibilidad desde su modelo de negocio y sus acciones sociales bajo el
paraguas #CausasRodilla.

2. Contexto:

Vivimos un momento en el que los consumidores, especialmente las nuevas
generaciones, buscan marcas con proposito: empresas que no solo vendan,
sino que aporten valor social.

En este contexto, Rodilla ha integrado en su estrategia de marca un conjunto
de causas que reflejan su compromiso real con la comunidad, la igualdad y el
medio ambiente:

e Igualdad y empoderamiento de la mujer: politicas reales de igualdad
en todos los niveles de la compania y programas educativos y de
apoyo dirigidos a fomentar el empoderamiento femenino.

e Apoyo a colectivos vulnerables: colaboraciéon con entidades como A
LA PAR, Fundacion Oryon (Joyas con Alma) o Roche (Esclerosis
Mudltiple), ayudando a personas con capacidades diferentes,
enfermedades raras o en situacion de desarraigo.

e Donacién de alimentos y sostenibilidad: compromiso con el objetivo
Cero Desperdicio de Alimentos, donando excedentes a comedores
sociales y ONGs.

e Redondeo solidario: iniciativa activa en todos sus establecimientos
gue permite a los clientes redondear su ticket para contribuir a causas
sociales, en colaboracion con entidades como la Fundacion Margarita
Salas.
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3. Problema:

Rodilla goza de una base sélida de clientes fieles, muchos de ellos de perfil
senior, que valoran su calidad y tradicidon. Sin embargo, su desafio actual es
trasladar su compromiso social y sus valores a las nuevas generaciones,
conectando con un publico mas joven que exige autenticidad, impacto y
coherencia entre lo gque una marca comunica y lo que realmente hace.

4. Oportunidad:

Rodilla cuenta con una red amplia de comunicacién —tiendas fisicas, canales
digitales, redes sociales, soportes exteriores— que puede convertirse en un
altavoz de transformacion social.

La marca tiene la oportunidad de mostrar que consumir en Rodilla también
significa contribuir a una sociedad mas justa y sostenible, fomentando una
conexion emocional y significativa con el publico joven.

5. Reto de la Campana:

El reto es crear un concepto creativo que acergue la marca Rodilla a las
nuevas generaciones a través de sus causas sociales, demostrando que el
compromiso también puede ser inspirador, positivo y apetecible.

La campana debe mostrar a Rodilla como una marca humana y cercana,
donde cada pequefo gesto tiene un impacto real en la sociedad.

6. Objetivo de la Campana:

Rejuvenecer la marca desde su propdsito social, reforzando su
posicionamiento como una marca que “hace el bien haciendo lo que mejor
sabe hacer”: crear momentos auténticos, artesanales y con sentido.

7. Publico Objetivo:

Millennials de 28 a 45 anos, principalmente de la Comunidad de Madrid, que
valoran las marcas con propdsito y la coherencia entre el mensaje y la accion.
Un publico que busca autenticidad, participacidon y sentir gue su consumo
tiene un impacto positivo.
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8. Inscripcioén:

Para participar, los interesados deberan registrarse a través de la plataforma
habilitada en https://feducafestival koolfest.com/ Es crucial que toda la
documentacion esté debidamente cumplimentada y exacta, ya que estos
datos seran usados para la proclamacion publica de los premios y su
publicacion en la web oficial de Educafestival, asi como en los créditos de los
premios.

9. Entregables:

- Video de presentaciéon del participante/s (Formato MP4, maximo 30
segundos).

- Presentacion con el concepto de la campana y justificacion de la
estrategia (Formato PDF, maximo 3 paginas).

- Video-case de la campana (Formato MP4, maximo 2 minutos).

- Piezas adaptadas al formato de campana (si se escoge digital, una
lona o un display, se adaptara).

Para consultar cualquier tipo de duda en referencia a este briefing, puedes
contactar con el departamento de Marketing de RODILLA, Ivan Pulido
ipulidoi@gruporodilla.com



